OPTIMISATION ON-PAGE

(o)
46%
des recherches sont

Q destinées a trouver
une entreprise locale

En France, on utilise plus
le desktop que le mobile
pour faire des recherches

540/0 pour le desktop
370/0 pour le mobile

Sources : https://www.abondance.com/ et https://fr.semrush.com/

Dans l'analyse de vos sites, Google prend en compte certains facteurs.

Les mots-cles

Le moteur de recherche classe les
pages en fonction des mots et des
phrases qu'il consideére étre associés
a une thématique.

Un mot clé placé dans le titre a davantage de poids
que s'il figure au milieu d'un paragraphe.

Les meta tags

C——T
Balises placées dans le code HTML.
Elles indiquent au moteur de $ ‘/>
recherche les propriétés spécifiques
d'un site.

Exemples : balise titre; balise méta description, titre
d'image...
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Les liens

Les liens internes sont importants-en SEO.

Un site web correctement structuré et interconnecté
est évalué positivement par les moteurs de recherche.
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Le temps de chargement

O ® Plus une page charge vite, plus elle
O est facile d'utilisation. C'est un point

O positif pour google.
@
Il faut maintenir la taille des fichiers de la page aussi
bas que possible.
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Le contenu

Un contenu unique, non dupliqué ni repliqué sur
différentes pages est valorisé par les moteurs de

recherche.

Un contenu unique et de
qualité augmente la durée de

visite de la page.
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